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My Day — Upplevelsepresenten med garanterat kundvarde!
Nykomlingen My Day gdr nu ut och lanserar ”"Garanterat kundvérde” pa sina
upplevelsepresenter. Kunden fdr tack vare detta full valuta och betalar inte mer for att
upplevelsen dr formedlad i My Days fina presentaskar.

My Day, det nya féretaget inom upplevelsepresenter, fortsatter sin positionering bland
upplevelseféretagen och lanserar “Garanterat kundvarde” pa alla sina upplevelsepresenter.

Garantin innebar att de upplevelser som My Day formedlar i sina presentaskar har samma varde som
sjalva upplevelsepresentens pris i butik.

"Vi vill ge kunden full valuta och en trygghet i att vi som formedlare av vara arrangorers upplevelser
inte satter ett annat pris pa det som vi paketerat i vara My Day-askar”, sager Therese Paulmarken vd
for My Day. ”“Som nykomling i denna expansiva bransch galler det att hitta en differentiering som gor
att kunderna valkomnar oss och vara produkter pa marknaden ”, fortsatter hon.

My Days upplevelsepresenter finns i flera olika teman och innehaller minst 50 upplevelser i varje ask
spridda 6ver hela landet. En bok av hog kvalitet med alla arrangorers unika upplevelsepaketeringar
presenterade i text och bild medféljer alltid som extra gava.
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My Day paketerar upplevelser i ett presentkoncept av hog kvalitet med kunden i fokus.

Med engagemang for detaljerna skraddarsyr My Day upplevelsepresenter med nationell spridning, kansla och kvalitet.
My Day ingar i Live it-koncernen som grundades ar 2005 och som idag &r Sveriges storsta upplevelseleverantér med
verksamhet dven i 6vriga Norden samt Asien.
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